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VEDECKQO-VYSKUMNA A PUBLIKACNA CINNOST

Vedecké monografie

AAA

Vedecké monografie vydané v zahraniénych vydavatelstvach: 1

AAA 001 KUPEC, VAclav. Modernt kontrola ve¥ejné spravy. Praha: Wolters Kluwer CR, 2023.

AAB

152 s. ISBN 978-80-7676-713-3. [Kupec 100 %; 6,1 AA; print]

Vedecké monografie vydané v domacich vydavatelstvach: 1

AAB 001 KUPEC, Vaclav. Marketingovy vyzkum ve vybranych procesech fizent banky. Trnava:

UCM, 2014. 140 s. ISBN 978-80-8105-566-9. [Kupec 100 %; 7,0 AA; print]

Autorstvo, spoluautorstvo vysokoSkolské udebnice, ulebné texty alebo odborna kniZna
publikicia (ACA, ACB, BCI, BAA, BAB)

ACA
ACA

BCI
BCI

BCI

BCI

BCI

001

004

003

002

001

Vysoko$kolské u¢ebnice vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach: 1

KUPEC, Vaclav. Audit Essentials. Praha: Vysoka $kola finan¢ni a spravni, 2021. 112 s.
ISBN 978-80-7408-210-8. [Kupec 100 %; 5,6 AA; print]

Skripta a u¢ebné texty: 4

KUPEC, Vaclav. Audit 2. vyd. Praha: Vysoka §kola finan¢ni a spravni, 2021. 106 s.
ISBN 978-80-7408-227-6. [Kupec 100 %; 5,3 AA; print|

PETRU, NadéZda a Vaclav KUPEC. Marketingové rizeni podniki - diskurs podnikové
praxe: Provddéci analyzy — pripadové studie - prikiady a nivody. 3. vyd. Praha:
Vysoka $kola finanéni a spravni, 2021. 100 s. ISBN 978-80-7408-228-3. [Kupec 15 %;
0,7 AA; print]

KUPEC, Vaclav. Audit. Praha: Vysoka $kola finan¢éni a spravni, 2019. 84 s. ISBN 978-
80-7408-174-3. [Kupec 100 %; 4,2 AA; print]

PETRU, NadéZda a Vaclav KUPEC. Marketingové rizeni podnikai - diskurs podnikové
praxe: Provadéci analyzy - pripadové studie - prikiady a nivody. 2. vyd. Praha:
Vysoka gkola finanéni a spravni, 2015. 82 s. ISBN 978-80-7408-116-3. [Kupec 6 %;
0,25 AA; print]
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Vedecké prace v recenzovanych ¢asopisoch alebo recenzovanych zbornikoch, alebo kapitoly vo
vedeckych monografiach (ABA, ABB, ABC, ABD, ADC, ADD, ADE, ADF, ADM, ADN, AEC, AED, AFA,
AFB, AFC, AFD)

ABC
ABC 002

ABC 001

ADC
ADC 002

ADC 001

ADE
ADE 005

ADE 004

ADE 003

Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané v zahraniénych vydavatelstvach: 2

KUPEC, Vaclav. Management auditu ver'ejné spravy - preshrani¢ni inspirace. In:
DRELICH-SKULSKA, Boguslava, Magdalena SOBOCINSKA a Andrea TOMASKOVA.
Ekonomiczne, zarzgdcze i spofeczno-kulturowe wymiary relacyi polsko-czeskich.
Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 2023. s.
303-325, 331 s. ISBN 978-83-67400-66-4. [Kupec 6,7 %; 1,7 AA; print]

KUPEC, Vaclav. Diagnostic Audit in the Museum Environment. In: KUPEC, Vaclav,
Eva CAPOSOVA a Pemysl PISAR. Modern Strategy and Challenges of Management
in Cultural Institution. Krakow: Apeiron, 2021. s. 8-36, 100 s. ISBN 978-83-64035-
76-0. [Kupec 33 %; 1,6 AA; print]

Vedecké prace v zahrani¢nich karentovanych éasopisoch: 2

KUPEC, Véclav, Premysl PISAR, Michal LUKAC a Gabriela PAJTINKOVA
BARTAKOVA. Conceptual Comparison of Internal Audit and Internal Control in the
Marketing Environment. Sustainability. Basel: MDPI, 2021, ro¢. 13, €. 12, s. 1-18. ISSN
2071-1050. [Kupec 40 %; SIR: 0,664; IF: 3,889]

KUPEC, VAclav, Michal LUKAC, Premysl PISAR a Katarina GUBINIOVA. Increasing
Personnel Competencies in Museums with the Use of Auditing and Controlling.
Sustainability. Basel: MDPI, 2020, roc. 12, ¢. 24, s. 1-18. ISSN 2071-1050. [Kupec 30
%; SJR: 0,612; IF: 3,251]

Vedecké prace v ostatnych zahraniénych ¢asopisoch: 5

CHLUMSKA, Zuzana, Otakar SCHLOSSBERGER a VAclav KUPEC. Zavedeni koncese
pro zprostredkovatele finan¢nich produkti. Scientia et Societas. Praha: Newton
College, 2019, roc. 15, €. 2, s. 63-72. ISSN 1801-7118. [Kupec 33 %]

SMIRINSKA, Markéta a Vaclav KUPEC. The Evaluation of Marketing
Communication. Scientia et Societas. Praha: Newton College, 2017, roc. 13, €. 3, s. 23-
34. ISSN 1801-7118. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Digital Possibilities of Internal Audit. Acta VSFS. Praha: Vysoka $kola
finan¢ni a spravni, 2017, ro¢. 11, ¢. 1, s. 28-44. ISSN 1802-792X. [Kupec 100 %]
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KUPEC, Vaclav. Marketing Audit of Corporate Communication in Banking Sector.
Socioekonomické a humanitni studie Praha: BIVS, 2015, roé. 5, &. 2, s. 25-31. ISSN
1804-6797. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Anton KRETTER. Firemni kultura v pojeti pozitivniho
managementu. Ekonomika-Management-fnovace. Olomouc: MVSO0, 2011, roé. 3, &. 3,
s. 27-34. ISSN 1804-1299. [Kupec 50 %]

Vedecké prace v ostatnych domacich ¢asopisech: 3

KUPEC, Véclav, Jakub SIEBER a Ismail Onur BAYCAN. Documentation Management
and the Audit Trail in Public Administration. Siovak Journal of Public Policy and
Public Administration. Trnava: FSV UCM, 2022, ro¢. 9, ¢. 2, s. 97-113. ISSN 1339-5637.
[Kupec 45 %]

KUPEC, VAclav a Premysl PISAR. Collection of Employee Personal Data - Situation
in Slovakia and Czech Republic. Central European Journal of Labour Law and
Personnel Management. Trnava: Labour Law Association, 2020, roc. 3, €. 2, s. 56-67.
ISSN 2644-4917. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Analyza vybranych atributll profese interniho auditora statni
spravy. Societas et res publica. Trnava: FSV UCM, 2012, ro¢.1, €. 4, s. 69-84. ISSN 1338-
6530. [Kupec 100 %]

Vedecké prace v zahrani¢nych c¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS: 8

MADLENAK, Adam, Vaclav KUPEC, Vladimira HLADIKOVA, Premysl PISAR a
Michael KUPEC. Digitalisation as a Prerequisite for the Groundswell Concept
Encouraging the Optimisation of Investments in Online Advertising Using an Audit
Approach. Academic Journal of Interdisciplinary Studies. Rome: Richtmann
Publishing, 2023, ro¢. 12, €. 5, s. 23-37. ISSN 2281-4612. [Kupec 30 %; SJR: 0,180]

STACHO, Zdenko, Katarina STACHOVA, Michal LUKAC, Vaclav KUPEC a Nadézda
PETRU. Management Reflections on Innovations in Digitalization, with an Emphasis
on Degree of Work Autonomy. E&V Economics and Management Liberec:
Technicka univerzita v Liberci, 2023, ro¢. 26, ¢. 1, s. 78-93. ISSN 1212-3609. [Kupec
20 %; SJR: 0,313; IF: 1,5]

BOTOSOVA, Lubica, Andrej BRNIK, Tomislav LEVAK a Vaclav KUPEC. Ethical and
Legislative Standards in the Environment of Radio Broadcasters and Their
Application into Practice. Studies in Media and Communication. Beaverton:
Redfame Publishing, 2023, ro¢. 11, €. 1, s. 119-135. ISSN 2325-8071. [Kupec 20 %; SJR:
0,120]
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KUPEC, Vaclav, Marek SVEC a Adam MADLENAK. European Model of Personal Data
Protection (GDPR) in the Practice of Employee Representatives with regard to the
Communication Process. AD ALTA: Journal of Interdisciplinary Research Hradec
Kralové: MAGNANIMITAS, 2022, roé. 12, €. 2, s. 152-157. ISSN 1804-7890. [Kupec 20
%]

KUPEC, Vaclav a Premysl PISAR. Auditing and Controlling as a Tool for SME
Marketing Risk Management. Marketing and Management of Innovations. Sumy:
Sumy State University, 2021, ro¢. 2021, ¢. 1, s. 225-235. ISSN 2227-6718. [Kupec 50
%]

KUPEC, Véaclav, Michal LUKAC, Peter STARCHON a Gabriela PAJTINKOVA
BARTAKOVA. Audit of Museum Marketing Communication in the Modern
Management Context. [nternational Journal of Financial Studies. Basel: MDPI, 2020,
roc. 8, €. 3, s. 1-13. ISSN 2227-7072. [Kupec 40 %; SJR: 0,197]

PISAR, Premysl a Vaclav KUPEC. Innovative controlling and audit - opportunities
for SMEs. Problems and Perspectives in Management. Ukraine: Business
Perspectives, 2019, roc. 17, €. 3, s. 184-195. ISSN 1727-7051. [Kupec 50 %; SJR: 0,200]

KUPEC, Vaclav. Risk Audit of Marketing Communication. Furopean Research Stuidies
Journal, Piraeus: International Strategic Management Association, 2018, ro¢. 21, €. 1,
s.125-132. ISSN 1108-2976. [Kupec 100 %; SIR: 0,297]

Vedecké prace v domacich ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science
alebo SCOPUS: 4

KUPEC, Michael, Dagmar JAKUBIKOVA a Vaclav KUPEC. Web Personalization and
Artificial Intelligence as Tools for Marketing Communications. Media Literacy and
Academic Research Trnava: FMK UCM, 2021, roc¢. 4, ¢. 2, s. 100-118. ISSN 2585-9188.
[Kupec 33 %]

LUKAC, Michal, Vaclav KUPEC, Premysl PISAR a Peter STARCHON. The Interaction
Between the Marketing Communications Audit and Visitors in Museum Facilities.
Communication Today. Trnava: FMK UCM, 2021, ro¢. 12, ¢. 1, s. 80-95. ISSN 1338-
130X. [Kupec 30 %; SJR: 0,288]

KUPEC, Vaclav a Anton KRETTER. Méfeni atributi marketingovych informaci.
Communication Today. Trnava: FMK UCM, 2013, ro¢. 4, ¢. 1, s. 106-116. ISSN 1338-
130X. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Fluktuace a vztahy s vel'ejnosti. Communication Today. Trnava: FMK
UCM, 2010, roc. 1, €. 1, 5. 133-142. ISSN 1338-130X. [Kupec 100 %]
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Vedecké prace v domacich recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 3

TOTHOVA, Anna, Vaclav KUPEC a Michala MORAVCOVA. Audit spoleenské
odpovédnosti organizace v pandemické situaci a prostredi Primyslu 4.0.
In: CAJKOVA, Andrea a Vaclav KUPEC. Riesenie spolocenskych ohrozeni v dosledku
pandémie ochorenia Covid-19. Trnava: UCM, 2021, s. 18-29. ISBN 978-80-572-0231-
8. [Kupec 30 %]

TOTHOVA, Anna a Vaclav KUPEC. Moderni pristupy interniho auditu. In: MURA,
Ladislav. Miadf vedci 2019. Bratislava: PVS, UJS, SAV, 2019, s. 203-213. ISBN 978-80-
89453-62-7. [Kupec 50 %]

RAZIM, Filip a Vaclav KUPEC. Moderni aplikace marketingového vyzkumu
v environmentalnim prostiedi. In: MADLENAK, Adam. /ntegrdcia socidlnych médif,
geolokacnych siuZieb a mobiinych zariadeni v zaujme podpory environmentalnych
inovacii, Trnava: UCM, 2018, s. 155-163. ISBN 978-80-8105-975-9. [Kupec 50 %]

Publikované pozvané prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 2

KUPEC, Vaclav. Executing Diagnostic Audits within Public Sector Reform. In: 7th
International Accounting and Finance Symposium. Trabzone: TBD, 2023, s. TBD.
ISBN TBD. [Kupec 100 %]

SIEBER, Jakub a Véaclav KUPEC. Inovace procesii v prostiedi femesel. In:
SMIETANSKI, Roman, Leszek KARCZEWSKI, Inessa SYTNIK a Andera TOMASKOVA.
Handicraft - Family Business Tradition Or Innovation?Opole: Politechnika Opolska,
2022, 5.161-167. ISBN 987-83-66903-37-1. [Kupec 50 %]

Publikované pozvané prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 1

KUPEC, Vaclav. Pokro¢ily management personalniho auditu verejné spravy. In
Adam Madletidk, Marek Svec, Vaclav Kupec. Digitilne platformy a digitilna
transformdcia. Bratislava: Wolters Kluwer, 2023. s. 276-285. ISBEN 978-80-571-0646-
3. [Kupec 100 %]

Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 11

SVOBODOVA, Kristyna aVaclav KUPEC. Moderni aplikace marketingové
komunikace. In: HORECKY, Jan a Lenka SOCHOROVA. Socidlni dilema 2021: Nové

pristupy k managementu znalosti a ochrané na internetu. Brno: Pravni institut, 2021,
s.101-110. ISBN 978-80-908357-0-2. [Kupec 50 % |
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KUPEC, Vaclav. Marketingovy audit mikroprostiedi banky. In: Aezindrodni
Masarykova konference pro doktorandy a miladé védecké pracovniky 2012. Hradec
Kralové: Magnanimitas, 2012, s. 695-702. ISBN 978-80-905243-3-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Michael a Vaclav KUPEC. Ekenomické hodnoceni investi¢nich variant
zajisténi vyroby. In: Mezinarodni Masarykova konference pro doktorandy a miadé
védecke pracovniky 2011. Hradec Kralové: Magnanimitas, 2011, s. 1963-1969. ISBN
978-80-904877-7-2. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Vliv profesniho vzdélavani na vykonnost interniho auditu.
In: Mezindrodni Masarykova konference pro doktorandy a miadé védecké pracovniky
2011 Hradec Kralové: Magnanimitas, 2011, s. 1429-1434. ISBN 978-80-904877-7-2.
[Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Analyza procesu marketingového auditu. In: /V. Mezindrodni
védecka konference doktorandii a védeckych pracovniki. Karvina: OPF SLU, 2011,
s. 214-220. ISBN 978-80-7248-711-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Otto HAIN. Vliv adaptace pracovniki na vykon podniku. In: Sbornik
z mezindrodni doktorské védecké konference INPROFORUM Junior 2010. Ceské
Budéjovice: EF JCU, 2010, s. 123-127. ISBN 978-80-7394-226-7. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Marketingovy audit. In: /77 Mezinarodn{ védecka
konference doktorandii a védeckych pracovniki. Karvina: OPF SLU, 2010, s. 380-385.
ISBN 978-80-7248-620-5. [Kupec 50 %|

KUPEC, Vaclav. Soucasny management vzrcadle filozofie. In: Finance
a management v teorii a praxi, Usti nad Labem: FSE UJEP, 2010, s. 76-82. ISBN 978-
80-7414-247-5. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Petra HRUZOVA. Porovnani bankovniho tGvéru a finanéniho
leasingu v praxi. In: 6. rocnik Mezinarodni Batovy konference pro doktorandy a miadé
védecké pracovniky. Zlin: FAME UTB, 2010. ISBN 978-80-7318-922-8. [Kupec 50 %]

KUPEC, Véclav. Uloha marketingového v{zkumu pro management. In: PELLESOVA,
Pavlina a kol. /1. Mezinarodni védecks konference doktorandii a védeckych pracovnikil.
Karvina: OPF SLU, 2009, s. 225-230. ISBN 978-80-7248-553-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Praktické vysledky produktové strategie.
In: Infproforum 2009. Ceské Bud&jovice: EF JCU, 2009, s. 176-182. ISBN 978-80-
7394-173-4. [Kupec 50 %]
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Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 23

KUPEC, Vaclav a Martin SMETANA. Communication Challenges of Audit Reports.
In Monika Prostindkova Hossova, Martin Graca, Martin Solik. MARKETING
IDENTITY: METAVERSE IS THE NEW UNIVERSE. Trnava: FMK UCM, 2022. s. 215-
224. ISBN 978-80-572-0297-4. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. A New Concept of the Marketing Communications Diagnostic
Audit. In: CABYOVA, I'udmila, Zuzana BEZAKOVA a Adam
MADLENAK. MARKETING IDENTITY: NEW CHANGES, NEW CHALLENGES. Trnava:
FMK UCM, 2021, s. 426-434. ISBN 978-80-572-0220-2. [Kupec 100 %]

KUPEC, VAclav. Generation Snowflake Communication Audit. In; KVETANOVA,
Zuzana, Zuzana BEZAKOVA a Adam MADLENAK. MARKETING IDENTITY: COVID-
2.0. Trnava: FMK UCM, 2020, s. 342-350. ISBN 978-80-572-0107-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Premysl PISAR. Audit Testing of Personal Data on Social Media.
In: KUSA, Alena, Anna ZAUSKOVA a Zuzana BUCKOVA. MARKETING IDENTITY:
Offfine Is the New Oniine Trnava: FMK UCM, 2019, s. 155-170. ISBN 978-80-572-
0038-3. [Kupec 100 %]

KUPEC, VAclav. First Step of Marketing Audit: Risk Analysis. In: CABYOVA, 'udmila,
Rudolf RYBANSKY a Zuzana BEZAKOVA. MARKETING IDENTITY: Digital Mirrors -
part I, Trnava: FMK UCM, 2018, s. 370-380. ISBN 978-80-8105-984-1. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Audit of a Buyer’s Selective Attention in the Online Environment.
In: PETRANOVA, Dana, Iudmila CABYOVA a Zuzana BEZAKOVA. MARKETING
IDENTITY: Online rules — part Il. Trnava: FMK UCM, 2017, s. 126-135. ISBN 978-80-
8105-918-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing Information and its Impact on Generation Z.
In: PETRANOVA, Dana a Slavomir MAGAL. MEGATRENDS AND MEDIA: Media
Future Trnava: UCM, 2017, s. 264-278. ISBN 978-80-8105-861-5. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing Communication and Auditor’s Brand. In: PETRANOVA,
Dana, Jozef MATUS a Da8a MENDELOVA. MARKETING IDENTITY: Brands we Jove —
part I. Trnava: FMK UCM, 20186, s. 445-453. ISBN 978-80-8105-840-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing Communication and Generation Z in the Context of
Business Management. In: MAGAL, Slavomir a Dana PETRANOVA. MEGATRENDS
AND MEDIA: Critique in Media, Critique of Media. Trnava: UCM, 2016, s. 288-300.
ISBN 978-80-8105-796-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Véclav. Marketing Research of Digital Life of Bank Clients. In: MATUS, Jozef
a Dana PETRANOVA. MARKETING IDENTITY: Digital Life - part II. Trnava: FMK
UCM, 2015, s. 116-125. ISBN 978-80-8105-780-9. [ Kupec 100 %]
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KUPEC, Vaclav a Nadéda PETRU. The Options of the Analysis of the Traces of
Marketing in the Banking Services. In: MATUS, Jozef a Dana PETRANOVA.
MARKETING IDENTITY: Explosion of Innovations. Trnava: FMK UCM, 2014, s. 310-
322. ISBN 978-80-8105-666-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Véclav. CSR Application in Online Banking. In: MATUS, Jozef a Dana
PETRANOVA. MARKETING IDENTITY: Design that sells. Trnava: FMK UCM, 2013,
s. 371-381. ISBN 978-80-8105-546-1. [Kupec 100 %]

SADLONOVA, Romana a Vaclav KUPEC. Spolo&enska zodpovednost v marketingu
a konkurencieschopnost firiem. In: Podnikanie v konkurencnom prostredi.
Komarno: EF UJS, 2012, s. 489-498. ISBN 978-80-8122-025-8. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Marketingovy audit bankovniho makroprostredi. In: Podnikanie
v konkurencnom prostredi. Komarno: EF UJS, 2012, s. 255-260. ISBN 978-80-8122-
025-8. [Kupec 100 %]

KRETTER, Anton, Ladislav MURA a Vaclav KUPEC. Chranené oznadenie potravin
vEU ako marketingovy stimul regionalnej produkcie. In: 7ransfer znalosti z

univerzity do praxe: medzinarodna vedecka konferencia. Bratislava: STU, 2010, s. 94-
98. ISBN 978-80-227-3377-9. [Kupec 33 %]

KUPEC, Vaclav. Komparace marketingového vyzkumu a séitani lidu.
In: PETRANOVA, Dana, Renata NOVAKOVA a Hana PRAVDOVA. Quo vadis
Masmedia, Quo vadis Marketing Trnava: FMK UCM, 2011, s. 126-132. ISBN 978-80-
8105-256-9. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. On-line marketing a marketingovy vyzkum. In: Megatrendy 2 média.
Trnava: FMK UCM, 2011, s. 57-65. ISBN 978-80-8105-252-1. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Predikce spotrebitelskych trendl pomoci regresni analyzy.
In: MATUS, Jozef a Rudolf RYBANSKY. Interakcia masmediilneg a marketingovej
komunikacie. Trnava: FMK UCM, 2010, s. 166-172. ISBN 978-80-8105-209-5. [Kupec
100 %]

KUPEC, Vaclav. Aplika¢ni strategie marketingového vyzkumu dne$ka. In: MAGAL,
Slavomir, Tibor MIKUS a Martin SOLIK. K problémom mediilnej komunikicie.
Trnava: FMK UCM, 2010, s. 307-315. ISBN 978-80-8105-189-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Aplikace mystery shoppingu jake prvku
managementu. In: LUSZCZAK, Malgorzata. Quo vadis Masmedia, Quo vadis
Marketing Trnava: FMK UCM, 2010, s. 337-346. ISBN 978-80-8105-183-8. [ Kupec 50
%]

KUPEC, Vaclav. Vvyznam marketingového vyzkumu v dobé hospodarské krize.
In: MATUS, Jozef a Malgorzata LUSZCZAK. Nové trendy v marketingu 2009 (Uloha
marketingu v ¢ase hospodarskeyf krizy). Trnava: FMK UCM, 2010, s. 138-144. ISBN 978-
80-8105-161-6. [Kupec 100 %]
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AFD 002 KUPEC, VAclav. Evropska unie, a.s. In: SLOBODOVA, Beata a Jan VISNOVSKY. Quo

ATD 001

EDI
EDI

EDI

EDI

EDI

FAI

FAI

FAI

FAI

FAI

vadis Mass Media. Trnava: FMK UCM, 2009, s. 213-218. ISBN 978-80-8105-123-4.
[Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing a ochrannd znamka. In: MATUS, Jozef, Iudmila
CABYOVA a Katarina DURKOVA. Nové trendy v marketingovef komunikdcii, Trnava:
FMK UCM, 2009, s.184-192. ISBN 978-80-8105-090-9. [Kupec 100 %]

z toho vydanych v zahranici: 30 (ABC 2, ADC 2, ADE 5, ADM 8, AFA 2, AFC 11)

z toho vo svetovom jazyku: 15 (ABC1, ADC 2, ADE 3, ADM 8, AFA 1)

z toho vystupov kategdrie A (publikacie registrované v databazach WoS, Scopus) impact
factor minim. 0,14: 7 (ADC 2, ADM 5)
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Expertizna a posudzovatelska ¢innost monografii a odbornych vedeckych prac: 4

KUPEC, Vaclav. The role of SoLoMo Marketing and Media in the Communication of
Eco-Innovations. Communication Today. Trnava: FMK UCM, 2021, ro¢. 12, ¢.1,8.184-
185. ISSN 1338-130X.

KUPEC, Vaclav. Vybrané kapitoly z problematiky centralnych bank. SOCIETAS ET
RES PUBLICA. Trnava: FSV UCM, 2013, ro¢. 2, ¢. 1, s. 216-220. ISSN 1338-6530.

KUPEC, Vaclav. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu.
Communication Today. Trnava: FMK UCM, 2012, ro¢. 3, ¢. 1, s. 132-133. ISSN 1338-
130X.

KUPEC, Vaclav. Moderni marketingova komunikace. Communication Today. Trnava:
FMK UCM, 2011, roc¢. 2, €. 1, s. 141-143. ISSN 1338-130X.

Redakéné a zostavovatelské prace, editorstvo vedeckych publikacii: 8

MADLENAK, Adam, Marek SVEC a Vaclav KUPEC. Digitilne platformy a digitilna
transformacia. Bratislava: Wolters Kluwer, 2023. 317 s. ISBN 978-80-571-0646-3.

HLADIKOVA, Vladimira, Adam MADLENAK a Vaclav KUPEC. Sociilne médiz
a marketingova komunikacia eko-evoliicia alebo eko-revoiticia? Praha: Nakladatelstvi
odborné literatury, 2022. 200 s. ISBN 978-80-907764-9-4.

CAJKOVA, Andrea a Véclav KUPEC. Riesenie spolecenskych ohrozeni v dosledku
pandémie ochorenia Covid-19. Trnava: UCM, 2021. 71 s. ISBN 978-80-572-0231-8.

LUKAC, Michal a Véaclav KUPEC. HERITAGE 2021: The Testimony of Stone Walls.
Krakow: Apeiron, 2021. 151 s. ISBN 978-83-64035-77-7.
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KUPEC, Vaclav. Socioekonomické a humanitnf studie Praha: BIVS, 2016, roé. 6, &. 2,
79 5. ISSN 1804-6797.

KUPEC, Vaclav. Socioekonomické a humanitnf studie Praha: BIVS, 2016, ro¢. 6, &. 1,
67 s. ISSN 1804-6797.

KUPEC, Vaclav. Socioekonomické a humanitnf studie Praha: BIVS, 2015, roé. 5, &. 2,
67 5. ISSN 1804-6797.

KUPEC, Vaclav. Socioekonomické a humanitni studie Praha: BIVS, 2015, roé. 5, &. 1,
68 s. ISSN 1804-6797.

Ohlasy na publikaénu ¢innost: 132

- z toho zahrani¢né: 91

- 7z toho v databazach WoS, Scopus, ERIH: 73



Univerzita sv. Cyrila @ Metoda v Trnave
Fakulta sociélnych vied

Budianska 4/4

917 01 Trnava

III. OSTATNA ODBORNA CINNOST

Vystupenia na zahraniénych vedeckych a odbornych konferenciach:
AFA Publikované pozvané prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 2

AFA 002 KUPEC, Vaclav. Executing Diagnostic Audits within Public Sector Reform. In: 7/
International Accounting and Finance Symposium. Trabzone: TBD, 2023, s. TBD.
ISBN TBD. [Kupec 100 %]

AFA 001 SIEBER, Jakub a Vaclav KUPEC. Inovace procesii v prostiedi remesel. In:
SMIETANSKI, Roman, Leszek KARCZEWSKI, Inessa SYTNIK a Andera TOMASKOVA.
Handicraft - Family Business Tradition Or Innovation? Opole: Politechnika Opolska,
2022, s.161-167. ISBN 987-83-66903-37-1. [Kupec 50 %]

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 11

AFC 011 SVOBODOVA, Kristyna aVaclav KUPEC. Moderni aplikace marketingové
komunikace. In: HORECKY, Jan a Lenka SOCHOROVA. Socidlni dilema 2021: Nové
pristupy k managementi znalosti a ochrané na internetu. Brno: Pravni institut, 2021,
s.101-110. ISBN 978-80-908357-0-2. [Kupec 50 %]

AFC 010 KUPEC, Vaclav. Marketingovy audit mikroprostiedi banky. In: Mezindrodni
Masarykova konference pro doktorandy a mladé védecké pracovniky 2012. Hradec
Kralové: Magnanimitas, 2012, s. 695-702. ISBN 978-80-905243-3-0. [Kupec 100 %]

AFC 009 KUPEC, Michael a Vaclav KUPEC. Ekonomické hodnoceni investi¢nich variant
zajisténi vyroby. In: Mezindrodni Masarykova konference pro doktorandy a miadé
védecke pracovniky 2011. Hradec Kralové: Magnanimitas, 2011, s. 1963-1969. ISBN
978-80-904877-7-2. [Kupec 50 %]

AFC 008 KUPEC, Vaclav. Vliv profesniho vzdélavani na vykonnost interniho auditu.
In: Mezinarodni Masarykova konference pro doktorandy a miadé védecké pracovniky
2011 Hradec Kralové: Magnanimitas, 2011, s. 1429-1434. ISBN 978-80-904877-7-2.
[Kupec 100 %]

AFC 007 KUPEC, Vaclav. Analyza procesu marketingového auditu. In: 7V. Mezindrodni
védecka konference doktorandil a védeckych pracovniki. Karvina: OPF SLU, 2011,
S. 214-220. ISBN 978-80-7248-711-0. [Kupec 100 %]

AFC 006 KUPEC, Vaclav a Otto HAIN. Vliv adaptace pracovnikt na vykon podniku. In: Shornik
z mezindrodni doktorské védecké konference INPROFORUM Junior 2010. Ceské
Budéjovice: EF JCU, 2010, s. 123-127. ISBN 978-80-7394-226-7. [Kupec 50 %]
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KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Marketingovy audit. In: /7. Mezinarodn{ védecka
konference doktorandii a védeckych pracovnikii. Karvina: OPF SLU, 2010, s. 380-385.
ISBN 978-80-7248-620-5. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Soucasny management v zrcadle filozofie. In: Finance
a management v teorii a praxi, Usti nad Labem: FSE UJEP, 2010, s. 76-82. ISBN 978-
80-7414-247-5. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Petra HRUZOVA. Porovnani bankovniho uvéru a finanéniho
leasingu v praxi. In: 6. rocnik Mezinarodni Batovy konference pro doktorandy a miadé
vedecké pracovniky. Zlin: FAME UTB, 2010. ISBN 978-80-7318-922-8. [Kupec 50 %]

KUPEC, Véclav. Uloha marketingového v{zkumu pro management. In: PELLESOVA,
Pavlina a kol. /7. Mezindrodni védecka konference doktorandii a védeckych pracovnikii.
Karvina: OPF SLU, 2009, s. 225-230. ISBN 978-80-7248-553-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Praktické vysledky produktové strategie.
In: Infproforum 2009. Ceské Bud&jovice: EF JCU, 2009, s. 176-182. ISBN 978-80-
7394-173-4. [Kupec 50 %]

Abstrakty pozvanych prispevkov zo zahrani¢nych vedeckych konferencii: 1

KUPEC, Vaclav a Premysl PISAR. Auditing and Controlling as a Tool for SME
Marketing Risk Management. In: Economics, Management, Finance and Social
Attributes of Economic System (EMFSA 2020). Pula/PovaZska Bystrica: BCSS. L.L.C,
2020, s. 50. ISBN 978-80-973642-0-5.

Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych vedeckych konferencii: 4

PISAR, Premysl, Vaclav KUPEC, Zdenék BRABEC a NadéZda PETRU. Performance
Management of Programmatic Advertising Through Controlling. V. International
Conference International Lab For Innovative Social Research (IL1S). 2023. ISBN 978-
80-7408-261-0.

KUPEC, Véclav, Michal LUKAC a Premysl PISAR. Diagnosticky audit v rodinném
podnikani. In: PETRU, Nadé*da a Andrea TOMASKOVA. Rodinné podnikini:
Mezigeneralni milniky a generatory jejich hodnoty. Praha: Vysoka $kola finan¢ni
a spravni, 2021, s. 36. ISBN 978-80-7408-232-0.

PISAR, Premysl a Vaclav KUPEC. Innovative Controlling and Auditing -
Opportunities for SME. In: Economics, Management, Finance and Social Attributes of
Economic System (EMFSA 2019). Pula /Povazska Bystrica: BCSS. L.L.C, 2019, s. 66.
ISBN 978-80-8154-269-5.
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AFG 001 KUPEC, Vaclav. Aktualni tikoly marketingového vyzkumu. In: MendelNet PEF 2009.

Brno: PEF MZLU, 2009, s. 84. ISBN 978-80-7375-351-1.

Vystupenia na domacich vedeckych a odbornych konferenciach:

ATB
ATFD

ATD
ATFD

ATFD

AFD

ATD

ATD

ATFD

ATFD

001

023

022

021

020

019

018

017

Publikované pozvané prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 1

KUPEC, Vaclav. Pokrodily management perscnalniho auditu verejné spravy. In
Adam Madletidk, Marek Svec, Vaclav Kupec. Digitilne platformy a digitilna
transformacia. Bratislava: Wolters Kluwer, 2023. s. 276-285. ISBN 978-80-571-0646-
3. [Kupec 100 %]

Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 23

KUPEC, Vaclav a Martin SMETANA. Communication Challenges of Audit Reports.
In Monika Prostinakova Hossova, Martin Graca, Martin Solik. MARKETING
IDENTITY: METAVERSE IS THE NEW UNIVERSE. Trnava: FMK UCM, 2022. s. 215-
224. ISBN 978-80-572-0297-4. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. A New Concept of the Marketing Communications Diagnostic
Audit. In: CABYOVA, I'udmila, Zuzana BEZAKOVA a Adam
MADLENAK. MARKETING IDENTITY: NEW CHANGES, NEW CHALLENGES. Trnava:
FMK UCM, 2021, s. 426-434. ISBN 978-80-572-0220-2. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Generation Snowflake Communication Audit. In: KVETANOVA,
Zuzana, Zuzana BEZAKOVA a Adam MADLENAK. MARKETING IDENTITY: COVID-
2.0. Trnava: FMK UCM, 2020, s. 342-350. ISBN 978-80-572-0107-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, VAclav a Premysl PISAR. Audit Testing of Personal Data on Social Media.
In: KUSA, Alena, Anna ZAUSKOVA a Zuzana BUCKOVA. MARKETING IDENTITY:
Offfine Is the New Online Trnava: FMK UCM, 2019, s. 155-170. ISBN 978-80-572-
0038-3. [Kupec 50 %]

KUPEC, Véclav. First Step of Marketing Audit: Risk Analysis. In: CABYOVA, 'udmila,
Rudolf RYBANSKY a Zuzana BEZAKOVA. MARKETING IDENTITY: Digital Mirrors -
part I, Trnava: FMK UCM, 2018, s. 370-380. ISBN 978-80-8105-984-1. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Audit of a Buyer’s Selective Attention in the Online Environment.
In: PETRANOVA, Dana, Iudmila CABYOVA a Zuzana BEZAKOVA. MARKETING
IDENTITY: Online rules — part II. Trnava: FMK UCM, 2017, s. 126-135. ISBN 978-80-
8105-918-6. [Kupec 100 % |

KUPEC, Vaclav. Marketing Information and its Impact on Generation Z.
In: PETRANOVA, Dana a Slavomir MAGAL. MEGATRENDS AND MEDIA: Media
Future Trnava: UCM, 2017, s. 264-278. ISBN 978-80-8105-861-5. [Kupec 100 %]
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KUPEC, Vaclav. Marketing Communication and Auditor’s Brand. In: PETRANOVA,
Dana, Jozef MATUS a Da8a MENDELOVA. MARKETING IDENTITY: Brands we love —
part I. Trnava: FMK UCM, 20186, s. 445-453. ISBN 978-80-8105-840-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing Communication and Generation Z in the Context of
Business Management. In: MAGAL, Slavomir a Dana PETRANOVA. MEGATRENDS
AND MEDIA: Critique in Media, Critique of Media. Trnava: UCM, 2016, s. 288-300.
ISBN 978-80-8105-796-0. [Kupec 100 % |

KUPEC, Véclav. Marketing Research of Digital Life of Bank Clients. In: MATUS, Jozef
a Dana PETRANOVA. MARKETING IDENTITY: Digital Life — part II. Trnava: FMK
UCM, 2015, s. 116-125. ISBN 978-80-8105-780-9. [Kupec 100 %]

KUPEC, Véclav a Nadé¥da PETRU. The Options of the Analysis of the Traces of
Marketing in the Banking Services. In: MATUS, Jozef a Dana PETRANOVA.
MARKETING IDENTITY: Explosion of Innovations. Trnava: FMK UCM, 2014, s. 310-
322. ISBN 978-80-8105-666-6. [Kupec 50 %]

KUPEC, Véaclav. CSR Application in Online Banking. In: MATUS, Jozef a Dana
PETRANOVA. MARKETING IDENTITY: Design that sells. Trnava: FMK UCM, 2013,
s. 371-381. ISBN 978-80-8105-546-1. [Kupec 100 %]

SADLONOVA, Romana a Vaclav KUPEC. Spolo&enska zodpovednost v marketingu
a konkurencieschopnost firiem. In: Podnikanie v konkurencnom prostredi.
Komarno: EF UJS, 2012, s. 489-498. ISBN 978-80-8122-025-8. [Kupec 50 %]

KUPEC, Vaclav. Marketingovy audit bankovniho makroprostiedi. In: Podnikanie
v konkurencnom prostredi. Koméarno: EF UJS, 2012, s. 255-260. ISBN 978-80-8122-
025-8. [Kupec 100 %]

KRETTER, Anton, Ladislav MURA a Vaclav KUPEC. Chranené oznacenie potravin
vEU ako marketingovy stimul regionalnej produkcie. In: Transfer znalosti z

univerzity do praxe: medzinarodna vedecka konferencia. Bratislava: STU, 2010, s. 94-
98. ISBN 978-80-227-3377-9. [Kupec 33 %]

KUPEC, Vaclav. Komparace marketingového vyzkumu a séitani lidu.
In: PETRANOVA, Dana, Renata NOVAKOVA a Hana PRAVDOVA. Quo vadis
Masmedia, Quo vadis Marketing Trnava: FMK UCM, 2011, s. 126-132. ISBN 978-80-
8105-256-9. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. On-line marketing a marketingovy vyzkum. In: Megatrendy a média.
Trnava: FMK UCM, 2011, s. 57-65. ISBN 978-80-8105-252-1. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Predikce spotrebitelskych trendi pomoci regresni analyzy.
In: MATUS, Jozef a Rudolf RYBANSKY. Interakcia masmediilne a marketingovef
komunikacie. Trnava: FMK UCM, 2010, s. 166-172. ISBN 978-80-8105-209-5. [Kupec
100 %]
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KUPEC, Vaclav. Aplika¢ni strategie marketingového v{zkumu dneska. In: MAGAL,
Slavomir, Tibor MIKUS a Martin SOLIK. K problémom medizlnej komunikécie.
Trnava: FMK UCM, 2010, s. 307-315. ISBN 978-80-8105-189-0. [Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav a Michael KUPEC. Aplikace mystery shoppingu jako prvku
managementu. In: LUSZCZAK, Malgorzata. Quo vadis Masmedia, Quo vadis
Marketing Trnava: FMK UCM, 2010, s. 337-346. ISBN 978-80-8105-183-8. [Kupec 50
%]

KUPEC, Vaclav. Vyznam marketingového vyzkumu v dobé hospodarské krize.
In: MATUS, Jozef a Malgorzata LUSZCZAK. Nové trendy v marketingu 2009 (Uloha
marketingu v éase hospodarskej krizy). Trnava: FMK UCM, 2010, s. 138-144. ISBN 978~
80-8105-161-6. [Kupec 100 %]

KUPEC, Véclav. Evropska unie, a.s. In: SLOBODOVA, Beata a Jan VISNOVSKY. Quo
vadis Mass Media. Trnava: FMK UCM, 2009, s. 213-218. ISBN 978-80-8105-123-4.
[Kupec 100 %]

KUPEC, Vaclav. Marketing a ochrannd znamka. In: MATUS, Jozef, Iudmila
CABYOVA a Katarina DURKOVA. Nové trendy v marketingovef komunikacii, Trnava:
FMK UCM, 2009, s.184-192. ISBN 978-80-8105-090-9. [Kupec 100 % |

Abstrakty prispevkov z domacich vedeckych konferencii: 2

KUPEC, Vaclav. Marketingovy audit bankovniho makroprostredi. In: Podnikanie v
konkurencnom prostredi. Komarno: EF UJS, 2012, s. 54. ISBN 978-80-8122-026-5.

SADLONOVA, Romana a Vaclav KUPEC. Spoloéensk4 zodpovednost v marketingu
a konkurencieschopnost firiem. In: Podnikanie v konkurencnom prostredi.
Komarno: EF UJS, 2012, s. 92. ISBN 978-80-8122-026-5.

Prednaskové pobyty v zahranici: ano/8

e

2022 University of St. Cyril and Methodius in Trnava, Trnava, Slovakia
2021 University of Agder, Kristiansand, Norway

2019 Reykjavik University, Reykjavik, Iceland

2019 University of Piraeus, Piraeus, Greece

2019 Anadolu University, Eskigehir, Turkey

2019 University of St. Cyril and Methodius in Trnava, Trnava, Slovakia
2018 Sapienza University of Rome, Rome, Italy

2018 University of West Attica, Athens, Greece
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Clenstvo v zahr. a domacich redakénych radach vedeckych éasopisov a zbornikov: 4no /7

1.

Slovak Journal of Public Policy and Public Administration. Tranava: University of Ss. Cyril
and Methodius in Trnava. ISSN 1339-7826. Executive editor; Editorial Board

ACTA VSFS. Prague: University of Finance and Administration. ISSN 1802-792X.
Executive Board

Journal of Anadolu University of Economics and Administrative Sciences. Eskigehir:
Anadolu University. ISSN 2687-184X. Advisory Board

Central Evropean Journal of Labour Law and Personnel Management. Trnava: Labour Law
Association. ISSN 2644-4542. Editorial Board

Socio-Economic and Humanities Studies. Prague: AMBIS University. ISSN 1804-6797.
Editorial Board

Vyskumné stiidie a analyzy stivisiace s uplatnenim kRomunikacnych aktivit prezentujticich
environmentdine inovdcie prostrednictvom konceptu SoLoMo. Trnava: FMK UCM, 2019.
ISBN 978-80-572-0037-6. Redakéni vybor

Integrdcia socialnych médii, geolokacniych shizieb a mobiinych zariadent v zaujme podpory
environmentdlnych inovacit. Trnava: FMK UCM, 2018. ISBN 978-80-8105-975-9.
Redak¢ni vybor

Clenstvo v zahraniénych a domacich vedeckych spoloénostiach: ano /7

Ho gLk N

Ceskd marketingovd spoletnost. Praha. Clen spolednosti

Ceskd pedagogickd spoletnost. Brno. Clen spolednosti

Cesky institut internich auditorti. Praha. Clen spole&nosti

Rada kvality IM UCM v Trnavé. Trnava. Clen rady

Rada pro vnitint hodnoceni kvality UCM v Trnavé. Clen posuzovatel
Spolocnost pre regiondinu vedu a politiku. Clen spolednosti

Wolters Kiwwer. Bratislava. Védecka rada

Clenstvo vo vedeckych a odbornych viboroch vedeckych a odbornych konferencii: 4no /9

1

Digitaine platformy a digitalna transformdcia. Bratislava: Wolters Kluwer, 2023, ISBN
978-80-571-0646-3. Védecky vibor

7th International Accounting and Finance Symposium. Trabzone: MUFAD, 2023, ISBN
TBD. Védecky vybor

HERITAGE 2021: The testimony of stone walls. Trnava: FSV UCM, 2021. ISBN 978-83-
64035-77-7. Védecky vybor

MARKETING IDENTITY 2021: Nové zmeny, nové Sance. Trnava: FMK UCM, 2021. ISBEN
978-80-572-0219-6. Organiza¢ni vybor

Rodinné podnikdni: Mezigeneratni milniky a generdtory jejich hodnoty. Praha: VSFS, 2021.
ISBN 978-80-7408-232-0. Organiza¢ni vybor
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6. Economics, Management, Finance and Social Attributtes of Economic System (EMFSA
2021). Pula/P. Bystrica: BCSS. L.L.C., 2021. ISBN: 978-80-973642-2-9. Organizing
Comimittee

7. Socidalnt dilema 2021: Nové piistupy k managementu znalostt a ochrané na internetu. Brno:
Pravni institut, 2021. ISBN 978-80-908357-0-2. Védecky vybor

8. Economics, Management, Finance and Social Attributtes of Economic System (EMFSA
2020). Pula/P. Bystrica: BCSS. L.L.C., 2020. ISBN: 978-80-973642-0-5. Organizing
Committee

9. Economics, Management, Finance and Social Attributtes of Economic System (EMFSA
2018). Pula/P. Bystrica: BCSS. L.L.C., 2019. ISBN: 978-80-8154-269-5. Organizing
Committee

Clenstvo v komisiach pre udefovanie vedeckych hodnosti: 4no /16

1. 22.08.2023, FSVUCM v Trnavé, ¢len komise dizertaéni zkousky
2. 30.08.2022, FSV UCM v Trnavé, ¢len komise dizerta¢ni zkousky
3. 23.06.2022, FSV UCM v Trnavé, ¢len komise dizerta¢ni zkousky
4. 21.03.2022, FSV UCM v Trnave, ¢len komise dizertaéni zkousky
5. 23.03.2021, FMK UCM v Trnavé, ¢len komise obhajoby dizertacni prace
6. 22.09.2020, FES VSFS v Praze, ¢len komise dizertadni zkousky

7. 24.08.2020, FMK UCM v Trnavé, ¢len komise dizertaéni zkousky
8. 09.03.2020, FMK UMC v Trnavé, ¢len komise dizerta¢ni zkousky
9. 20.08.2019, FMK UCM v Trnavé, ¢len komise dizerta¢ni zkousky
10. 11.03.2019, FMK UCM v Trnavé, ¢len komise dizertacni zkouSky
11. 31.08.2018, FSV UCM v Trnavé, ¢len komise dizertaéni zkousky
12. 27.08.2018, FSV UCM v Trnavé, ¢len komise dizertacni zkousky
13. 15.03.2018, FMK UCM v Trnavé¢, ¢len komise dizertacni zkousSky
14. 16.03.2017, FMK UCM v Trnavé¢, ¢len komise dizertacni zkousky
15. 17.03.2016, FMK UCM v Trnavé, ¢len komise dizertacni zkousSky
16. 18.03.2015, FMK UCM v Trnavé€, ¢len komise dizerta¢ni zkousSky

Riesenie vedecko-vyskumnych uloh: ano /12
Zoznam najvyznamnejsich projektov vyskumu a vyvoja za celé doterajsie obdaobie:

1. 2023-2025: 1/0474/23 VEGA IM UCM: Diagnosticky audit v manaZmente heritage
objektov na pozadi spoloCenskych a ekonomickiych procesov

2. 2020-2022: EHP-CZ-MOP-2-003: Higher Education Teackers’ Digital Literacy
Improvement

3. 2020-2023: 7427/2020/02 SVV VSFS: Digitdint audit a ¥izeni rizik v prost¥edi
Primyshi 4.0



10.

11.

12.

2020-2021:

2019-2020:

2019-2020:

2019-2022:

2019-2022:

2017-2018:

2016-2016:

2015-2016:

2005-2011:
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Prazsky voucher: Viwoj informacniho systému zameéreného na
management a podporu obchodniho procesu

EHP-CZ-MOP-1-001: Increasing the Competencies of Higher Education
Teachers

7427 /2019 /02
Primysiu 4.0
7427 /2019 /04 SVV VSFS: Vizkum finanéni gramotnosti v mezindrodnim
kontextu

1/0720 /19113 VEGA FSV UCM: Inovacni strategie v regiondini politice se
zametenim na rozvoj kulturnich instituct

7429 /2017/04 SVV  VSFS:  Marketingové
Primyshu 4.0

K104-16-1 SVV BIVS: Védeckd Romunikace v digitdinim prostiedt

SVV  VSFS: Rizeni rizik v prostiedi

modely v  prostredi

K104-15-4 SVV BIVS: Marketingovd komunikace a Generace Z v Rontextu
managementu podniku

MSMT 1MO0524: Centrum vyzkumu Ronkurenéni schopnosti &eské
ekonomiky

Zoznam najvyznamnejsich rieSenych projektov vyskumu a vyvoja za poslednych pat rokov:

1

2023-2025:

2020-2022:

2020-2023:

2020-2021:

2019-2020:

2019-2020:

2019-2022:

2019-2022:

1/0474 /23 VEGA IM UCM: Diagnosticky audit v manaimente heritage
objektov na pozadi spoloCenskych a ekonomickiych procesov
EHP-CZ-MOP-2-003: Higher Education Teachers’ Digital Literacy
Improvement

7427/2020 /02 SVV VSFS: Digitdini audit a ¥izeni rizik v prost¥edi
Primyshu 4.0

Prazsky wvoucher: Vyvoj informacntho
management a podporu obchodniho procesu
EHP-CZ-MOP-1-001: Increasing the Competencies of Higher Education
Teachers

7427 /2019 /02
Priimyslu 4.0
7427 /2019 /04 SVV VSFS: Vizkum finanéni gramotnosti v mezindrodnim
kontextu

1/0720 /19113 VEGA SVV UCM: Inovacnt strategie v regiondint politice se
zamerentm na rozvoj kulturnich instituct

systéemu zaméreného na

SVV  VSFS: Rizent  rizik v prostiedi
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IV. INE AKTIVITY

= Clen mezinarodni pracovni skupiny INTOSAI Professional Standards Committee
= Clen pracovni skupiny pro posuzovani studijnich program@ FMK UCM v Trnavé
=  Clen rady kvality IM UCM v Trnavé

Podpis uchadzaca: ........ccciinnnninnnns
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